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Six mois de
Rembrandt Labels

un seul nom, une seule vision, un interlocuteur unique
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Voici comment I'1A imagine une imprimerie détiquettes - créatif, mais pas tout a fait comme dans la réalité.
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Qu'il sagisse d'un flyer promotionnel assorti a une étiquette de vin,
d'un emballage en harmonie avec une brochure de salon ou d'un
lot de bons cadeaux dans le méme style que l'emballage produit,
Rembrandt Labels & Packaging propose une réflexion transversale
et créative.

Etiglia n'a pas disparu avec le nouveau nom, elle a évolué. Sous
I'appellation Rembrandt Labels, I'expertise existante en impression
d'étiquettes a été intégrée dans une stratégie plus large et tournée
vers lavenir. En unissant leurs forces avec Rembrandt Packaging -
spécialisé dans les emballages en carton de haute qualité pour les
secteurs de I'alimentaire et des boissons, entre autres - les clients
peuvent désormais compter sur une solution compléte sous un
méme toit.

La synergie entre les deux entités fait de Rembrandt Labels &

Packaging bien plus qu'un fournisseur : cest un partenaire B2B « C'est gréce a cette coopération interne que nous faisons la

fiable qui réfléchit avec ses clients a la conception, lefficacité, la différence », poursuit Huyghe. « Nous ne sommes pas une ile, mais
durabilité et Iimpact. De I'étiquette a lemballage, chaque élément un réseau de spécialistes. »

est congu pour saligner sur l'identité de marque du client.

« Nos clients ne veulent pas de pieces individuelles, mais un Depuis le rebranding, les efforts ne se sont pas limités a la
ensemble cohérent », explique Hans Huyghe, responsable chez stratégie : les capacités de production ont aussi été renforcées.
Rembrandt Labels. « En collaborant étroitement avec Rembrandt Début 2025, Rembrandt Labels a mis en service une nouvelle
Packaging, nous garantissons que leurs étiquettes correspondent ~ découpeuse automatique Blumer, quadruplant ainsi sa capacité
parfaitement a leurs emballages, tant visuellement que de découpe. L'imprimerie dispose aujourdhui de trois lignes de
techniquement. » découpe, mobilisées en fonction des formats et des volumes.

Le ceeur de la production repose sur trois presses offset
La force de Rembrandt Labels réside dans la spécialisation, mais Heidelberg (cing, huit et dix couleurs) capables de traiter des
aussi dans la connexion. En tant que membre du groupe Graphius,  étiquettes simples comme complexes. Grace aux techniques

elle bénéficie de liens étroits avec d'autres sites du groupe, y d'embellissement intégrées comme le marquage a chaud ou
compris des imprimeries commerciales spécialisées dans les Iimpression recto-verso, une large gamme de produits est
brochures, flyers, catalogues, cartes cadeaux et bien plus. Cette proposeée : des étiquettes classiques pour la biere, les boissons
intégration permet aux clients de centraliser tous leurs besoins en  non alcoolisées, les conserves jusquau versions haut de gamme
impression avec une cohérence visuelle a la clé. pour les spiritueux.
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« La capacité est essentielle, mais la fiabilité I'est encore plus »,
affirme Huyghe. « Nous investissons consciemment dans des
solutions de secours pour assurer des livraisons ponctuelles,
méme en période de pointe ou en cas dimprévus. »

Chez Rembrandt Labels, efficacité rime avec écologie. Les
étiquettes sont imprimeées sur papier et entierement lavables :
elles se détachent facilement lors du nettoyage, favorisant ainsi
la réutilisation des bouteilles en verre. Cette approche est a la fois
écologique et économiquement avantageuse sur le long terme,
notamment pour les brasseries ou les producteurs utilisant des
circuits demballage réutilisables.

De plus, les étiquettes en papier s'integrent parfaitement aux
lignes de remplissage automatiques, ou les vitesses atteignent
jusqua 60 000 bouteilles par heure. Rembrandt Labels combine
ainsi durabilité et performance industrielle.

«Un choix durable ne doit ni étre compliqué ni coliteux », affirme
Huyghe. « Nous recherchons toujours des solutions écologiques
et économiquement viables pour nos clients. Grace au codt total
de possession (TCO) le plus bas du marché des étiquettes REH, la
durabilité n'est pas un luxe. »

La collaboration étroite entre Rembrandt Labels et Rembrandt
Packaging se traduit concrétement par un interlocuteur unique
pour le client, garantissant une gestion centralisée du projet. Cela
permet non seulement de simplifier la communication, mais aussi
de rendre plus fluide la création et la coordination entre étiquette
et emballage.
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Cette approche intégrée fait gagner du temps et évite les erreurs.
Elle permet également a Rembrandt Labels & Packaging détre
plus réactif en cas de modifications ou de demandes urgentes.

« Nos clients apprécient de pouvoir s'adresser a une seule
personne pour les étiquettes et les emballages », souligne Huyghe.
« Cela renforce la confiance et simplifie tout le processus. »

Si Rembrandt Labels se concentre actuellement sur le

marché belge, l'entreprise prépare également son expansion a
linternational. Des marchés voisins comme la France, les Pays-
Bas ou le Royaume-Uni sont déja dans le viseur. Les faibles co(ts
logistiques et un processus de production facilement évolutif
rendent I'étiquette idéale pour I'exportation.

Six mois apres le changement de nom, Rembrandt Labels n‘a
jamais été aussi solide. Ce qui a commencé comme une nouvelle
identité est devenu une position claire : faire partie intégrante d'un
ensemble plus vaste - un groupe misant sur la collaboration, les
expertises complémentaires et des solutions complétes centrées
sur le client.

Avec un ancrage fort au sein de Graphius Group, une capacité de
production performante et une vision affirmée de la durabilité

et de lintégration, Rembrandt Labels est prét a poursuivre sa
croissance - en Belgique et au-dela.

« Le nom a changé, mais pas notre ambition », conclut Huyghe. «
Nous voulons accompagner nos clients dans tous leurs besoins
graphiques. Pas avec des services dispersés, mais avec un tout
cohérent, du label a 'emballage - et tout ce qu'il y a entre les deux. »
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UNE FUSION
SAVOUREUSE
POUR UN
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L'année 2024 marque une nouvelle ere dans l'univers de la
patisserie avec larrivée de Mellow, une entreprise qui combine
innovation, tradition et responsabilité. Issue de la fusion entre
deux sociétés familiales emblématiques - Dessert Factory,
reconnue pour ses desserts cuits au four, et Verbau, experte

en patisserie au naturel - Mellow incarne la rencontre de deux
savoir-faire complémentaires, forgés par un héritage familial

de six générations. Avec I'ambition de révolutionner le secteur
des desserts frais tout en préservant l'authenticité des recettes
artisanales, Mellow se distingue par sa capacite a concilier
procédés modernes et vision écologique. Déja exportée dans plus
de 50 pays, I'entreprise saffirme comme un modele d'innovation et
de durabilité dans 'agroalimentaire sucrée.

REMBRANDT

LABELS & PACKAGING

Une histoire ancrée dans la
tradition familiale
intergénérationnelle pour

m la création de desserts.

Les deux entreprises fondatrices, Dessert
Factory et Verbau, étaient dirigées par des
familles ayant transmis leur savoir-faire
depuis plusieurs générations. Aujourd'hui,
Mellow incarne la sixieme génération
d'une lignée engagée dans l'industrie
agroalimentaire sucrée. Ce riche héritage
se reflete dans chacun de ses desserts qui
allie le godt du fait maison aux techniques
de production modernes.

ellow est née
d'une passion

Cette tradition intergénérationnelle est
au ceeur de l'identité de Mellow. « Nous ne
perdons jamais de vue nos racines, car
elles nous donnent la force d'innover »,
explique Sébastien Dryon, CEO de Mellow.
Cette philosophie permet a I'entreprise
d'étre a la fois ancrée dans son histoire et
tournée vers l'avenir, notamment a travers
son ambition de réunir deux équipes en
une seule entité cohérente et soudée.

Une entreprise aux chiffres
impressionnants

En un temps record, Mellow s'est imposée
comme un acteur majeur du marché des
desserts. Avec 100 millions d'euros de
chiffre daffaires, trois sites de production
(dont un en France) et une équipe de 250
collaborateurs a temps plein, renforcée
par 150 intérimaires, l'entreprise s'inscrit
déja parmi les leaders du secteur.

Ses 120 millions de desserts individuels
produits chaque année sont distribués
dans 50 pays, faisant de I'exportation

un pilier de sa stratégie. Fait notable,

90 % des desserts sont exportés
quotidiennement, alors que le marché
belge représente encore 10 % des ventes.
Cet équilibre entre marché local et
international témoigne d'une capacité
d'adaptation et d'un savoir-faire qui
seduisent les consommateurs du monde
entier.



Des desserts comme i la
maison : une promesse
tenue

Chez Mellow, chaque dessert est congu
pour évoquer le plaisir et le réconfort
des créations maison. Cette quéte
dauthenticité repose sur une sélection
rigoureuse de matieres premiéres de
qualité, associée a des procedés qui
garantissent la préservation des saveurs
et textures dorigine. L'entreprise privilégie
les matieres premieres nobles et réduit
au maximum l'utilisation d'additifs et

de conservateurs. « L'idée est simple :
offrir a nos consommateurs le plaisir

de retrouver la qualité et la saveur des
desserts artisanaux, mais a une échelle
industrielle », souligne Sébastien Dryon.

L'innovation ne sarréte pas la. Mellow
utilise des techniques modernes pour
automatiser certains processus tout en
conservant un savoir-faire artisanal.

Un partenariat stratégique
avec Rembrandt

Des le début, Mellow s'est appuyé sur
des partenaires solides pour soutenir la
production et la logistique. Parmi eux,
Rembrandt occupe une place de choix.
Cette collaboration de longue date
témoigne d'une confiance réciproque.

«Nous sommes toujours restés fideles

a Rembrandt. Leur combinaison unique
de qualité, de flexibilité et de service

a la clientele nous donne confiance
confie Sébastien Dryon. Ce partenariat
va bien au-dela de la simple fourniture
d'emballages : il garantit une continuité
dans la chaine de production et ajoute de
la valeur aux produits. Dans un secteur ou
chaque détail compte, cette fiabilité est
essentielle.

Une entreprise centrée
sur ’humain

Chez Mellow, les collaborateurs,
affectueusement appelés les Mellowers,

occupent une place centrale. Lentreprise
met tout en ceuvre pour créer un
environnement de travail épanouissant
et participatif. Cela passe par des
programmes de formation continue,

des initiatives en faveur de I'égalité de
traitement et une attention particuliére a
la santé et a la sécurité de chacun.

«Voir mes collaborateurs sépanouir est
fondamental. lls sont le coeur et 'ame de
Mellow », souligne Sébastien Dryon. Cette
philosophie se traduit également par une
approche en toute transparence, dans le
respect des relations avec les partenaires,
les fournisseurs et les clients. Le dialogue
et I'écoute sont des valeurs fondamentales
qui nourrissent un écosysteme collaboratif
et durable.

Une ambition sociétale
affirmée

Mellow ne se contente pas de créer des
desserts savoureux. Consciente des défis
environnementaux et sociétaux actuels,
I'entreprise sengage activement a réduire
son empreinte écologique. Parmi ses
objectifs :

« Laréduction de son empreinte
carbone grace a l'optimisation de la
logistique et a des choix énergétiques
durables.

« Laréduction des déchets et
I'amélioration de l'utilisation de l'eau
sur I'ensemble des sites de production.

« Ledéveloppement d'une gamme
de produits respectueux de
I'environnement et bénéfiques pour les
consommateurs.

Ces engagements font partie intégrante
de la vision de Mellow a I'horizon 2030 :
devenir un modele inspirant, ou croissance
économique et responsabilité sociétale se
renforcent mutuellement.

Un plaisir universel

Le mot d'ordre chez Mellow est le plaisir.
Plaisir de créer, plaisir de collaborer et
plaisir de partager. Cette philosophie
transparait dans chaque dessert, congu
pour offrir aux consommateurs des
moments de bonheur simple.

REMBRANDT
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«Nous voulons que chaque bouchée

soit une expérience inoubliable, une
parenthése douce dans un quotidien
souvent stressant », explique

Sébastien Dryon. Ce plaisir, Mellow le
transmet également dans ses relations
professionnelles, en créant une culture
dentreprise basée sur la convivialité et la
complicité.

Des ambitions
prometteuses

Finaliste pour le titre d'Entreprise de
I'année 2024, Mellow a déja prouvé sa
capacité a innover et a sadapter. Mais
I'entreprise ne compte pas sarréter la. Elle
vise un chiffre d'affaires de 120 millions
deuros d'ici 2026 et ambitionne de devenir

REMBRANDT
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une référence mondiale en matiére de
desserts responsables.

Avec des projets de croissance mesurés
et une volonté affirmée de transformer
son secteur, Mellow incarne une nouvelle
génération dentreprises, associant
excellence artisanale, responsabilité
sociétale et performance économique.

Vers un avenir doux et
engagé

Dans un monde ou les attentes des
consommateurs évoluent rapidement,
Mellow se distingue par sa capacité a
combiner tradition et innovation. Derriére
chaque dessert se cache une vision
ambitieuse : associer plaisir gourmand et
responsabilité durable.

Alors que I'entreprise continue détendre
sa présence a l'international, elle reste
fidele a ses valeurs fondamentales : le
respect des personnes, I'excellence et la
responsabilité. Plus qu'une entreprise,
Mellow est un modele inspirant, qui
démontre que croissance et durabilité
peuvent aller de pair.

Pour les amateurs de desserts, une

chose est sdre : Mellow n'a pas fini de

nous régaler. Quant a l'industrie, elle peut
Sattendre a une belle révolution portée par
cet acteur aussi innovant qu'engage.
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De plus en plus souvent, nos clients nous

posent la question suivante : « Quel est Iimpact
environnemental de mon imprimé ? » Une
question légitime et nécessaire, car aujourd’hui,
la durabilité n'est plus un simple avantage, mais
une exigence de base. Rembrandt Packaging

y répond en adoptant ClimateCalc, un outil de
calcul certifié permettant de déterminer de
maniere objective lempreinte carbone exacte de
chaque produit imprimé ou demballage.

Transparence, mesurabilité et action sont au
cceur de cette approche. Grace a ClimateCalc,

les clients obtiennent non seulement une vue
claire de leur empreinte écologique, mais aussi la
possibilité de faire des choix durables et éclairés
— sans compromis sur la qualité ou la créativite.

REMBRANDT
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Qu’est-ce que ClimateCalc?
limateCalc est un outil spécialisé pour le secteur
graphique. Il a été congu avec un seul objectif
: calculer de maniere transparente lempreinte

ccarbone complete d'un travail d'impression, en

tenant compte de tous les facteurs pertinents. Cela inclut le type
de carton ou de papier, les encres utilisées, la consommation
dénergie pendant la production, la gestion des déchets, le
transport interne a l'imprimerie, mais aussi les livraisons externes.

L'outil utilise autant que possible des données spécifiques

a l'entreprise. Rembrandt Packaging travaille donc avec des
données représentatives de ses propres machines, processus
etinfrastructures. Lorsque cela n'est pas possible, ClimateCalc
compléte avec des données standards validées provenant de
bases de données internationales reconnues.

La force de ClimateCalc réside dans cette combinaison de
précision et de fiabilité. L'outil est entierement adapté a lindustrie
graphique et respecte des normes telles que le Greenhouse Gas
Protocol et les normes ISO pertinentes.

Pourquoi Rembrandt Packaging a choisi
ClimateCalc

Ce choix s'inscrit dans une évolution plus large au sein de
Rembrandt Labels & Packaging et du Groupe Graphius. Les clients
ne veulent pas seulement un produit esthétique — ils veulent aussi
connaitre le codt écologique de ce qu'ils achetent.

Avec ClimateCalc, chaque commande regoit un passeport

CO, mesurable. Ce passeport donne au client une vision claire

de l'impact de ses choix. Un type de carton spécifique ? Une
technique de finition ? ClimateCalc montre immédiatement ce que
celaimplique en termes démissions.

Trois avantages majeurs se démarquent :
Objectivité
Les clients regoivent un rapport calculé de maniere
indépendante, basé sur des données actuelles. Ce n'est pas
une estimation approximative, mais un calcul certifié.

Transparence

L'outil permet une discussion ouverte avec les clients. Quel
est limpact de ce matériau ? Et si on changeait pour une
alternative ? Quels éléments ont le plus de poids ? Toutes les
réponses sont claires et documentées.

e

Orientation vers l'action

Sur la base des résultats, les clients peuvent opter
consciemment pour des solutions plus durables — comme

des cartons plus légers ou des méthodes de livraison plus
efficaces. Les émissions résiduelles peuvent, si on le souhaite,
étre compenseées.



Certifié et audité En un mot : la précision. Les calculs seffectuent au niveau du
produit, et non pas au niveau global de I'entreprise. Vous nobtenez
donc pas un simple label généraliste, mais un chiffre concret pour

une commande précise.

Toutes les imprimeries ne peuvent pas utiliser ClimateCalc.
Seules les entreprises ayant réussi un audit annuel mené par

un organisme externe obtiennent la certification officielle
ClimateCalc. Cet audit vérifie notamment :

« lavalidité et I'actualité des données utilisées,

« laconformité de la méthode de calcul aux directives officielles,
« larigueur de la comptabilité carbone de I'entreprise.
Rembrandt Packaging a obtenu cette certification aprés une
préparation approfondie et une analyse compléte de son flux de
production.

Pour les clients, cela signifie : clarté et confiance.

Pour Rembrandt Packaging : une base solide pour le
développement de produits et les conseils clients, fondée sur des
données verifiées et non sur des suppositions.

Et pour la planéte : une prise de conscience croissante dans un
secteur en pleine transformation.

« Nous ne voulions pas faire du greenwashing, mais prendre une
vraie mesure structurelle dans notre stratégie de durabilité »,
explique Dirk Roosen, responsable chez Rembrandt Packaging. «
C'est pourguoi nous avons visé la certification : pour montrer que
nous sommes sérieux. »

Un outil utile pour le client et le
producteur

ClimateCalc ne profite pas seulement aux clients désireux de

faire des choix durables, c'est aussi un outil interne puissant. Les

données collectées permettent a Rembrandt Packaging de :

- optimiser ses processus de production,

- identifier les points critiques dans la chaine (matieres,
consommation, transport),

- formuler et suivre des objectifs concrets de réduction.

Mesurer, c'est savoir — et savoir, cest sSaméliorer.

Grace a ces données, Rembrandt Packaging peut continuer a
investir de maniere ciblée dans des technologies économes en
énergie, des matieres premieres durables et des méthodes de
travail innovantes.

Enligne avec notre stratégie ,
de durabilité globale Conclusion : mesurer, améliorer,
communiquer

Lutilisation de ClimateCalc ne constitue pas une initiative isolée.

Au sein du Groupe Graphius, nous travaillons depuis plusieurs
années sur une approche durable, transparente et structurée.
Le rapport de durabilité le plus récent a dailleurs été publié
selon les exigences de la Corporate Sustainability Reporting
Directive (CSRD), et accorde une attention particuliere a limpact
environnemental et a la responsabilité sociétale.

Rembrandt Packaging entend jouer un réle moteur dans ce cadre
— en tant que partenaire innovant et écologiquement responsable
pour ses clients.

Un outil a fort impact

Qu'est-ce qui rend ClimateCalc si unique par rapport a dautres
systemes ?

Avec l'intégration de ClimateCalc, Rembrandt Packaging franchit
une étape logique vers une durabilité mesurable et transparente.
Pas comme argument marketing, mais comme fondement d'une

vision a long terme pour lavenir de Iimpression et de lemballage.

L'outil offre a nos clients une visibilité, des choix éclairés et la
possibilité de réduire activement leur empreinte écologique, sans
faire de compromis sur le design, la qualité ou la flexibilité.

« La demande pour des produits durables augmente, mais surtout
la demande pour des preuves », conclut Dirk Roosen. « Les clients
ne veulent pas seulement croire qu'un produit est durable — ils
veulent pouvoir le voir et le mesurer. Grace a ClimateCalc, nous
pouvons leur offrir cette garantie. »

REMBRANDT
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comment Rembrandt Packaging anticipe
I'evolution du secteur de la boulangerie-patisserie

L

Le secteur de'la boulangerie est en pleine transformation. Les boulangeries artisanales disparaissent
progressivement du paysage, tandis que les groupes de boulangerie et les acteurs industriels
prennent une place de plus en plus importante. Le comportement d'achat des consommateurs
change également : autrefois fidele a son boulanger de quartier, le client achete désormais plus
souvent en supermarcheé ou via des grossistes. Rembrandt Packaging suit cette évolution de pres et
y répond activement avec de nouveaux produits, despartenariats intelligents et un engagement fort

pour la durabilite.

DeTlartisanat A I'industrie

« En tant que spécialiste de l'emballage pour l'industrie
alimentaire et des boissons, nous observons depuis plusieurs
annees des tendances claires sur le marché », explique Dirk
Roosen, directeur général de Rembrandt Packaging. « Le nombre
de boulangers artisanaux diminue, alors que les chaines et les
boulangeries industrielles gagnent en importance. Dans le méme
temps, le role du détail grandit, et les produits de patisserie
saffichent de plus en plus comme articles de consommation
immediate ou de facilité dans les rayons. »

Rembrandt ajuste sa stratégie en conséquence. Lentreprise
se concentre davantage sur les acteurs de grande envergure
— groupements de boulangers, distributeurs, enseignes —
sans négliger les boulangers indépendants. « Nous restons
un partenaire fidele pour les clients artisanaux, mais les
petites commandes sont de moins en moins rentables sur le
plan logistique. C'est pourquoi nous collaborons de plus en
plus avec des grossistes, qui livrent déja chaque semaine
chez les boulangers. Il est donc logique d'y intégrer aussi nos
emballages », précise Dirk.
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YUM et Easy Fill :
intelligents et savoureux

L'innovation reste une priorité pour Rembrandt. Récemment,
I'entreprise a lancé deux nouveaux produits destinés au marché
de la patisserie : YUM et Easy Fill.

YUM est une boite standard contemporaine et attrayante, avec un
design gourmand. Parfaite pour la patisserie en rayon : visible,
fraiche et appétissante.

Easy Fill est une boite a patisserie actualisée qui excelle par sa
facilité dutilisation. La partie avant se replie, ce qui permet de
glisser un gateau dans la boite et de I'en sortir sans I'abimer. De
plus, la fermeture a été améliorée, ce qui la rend encore plus
conviviale. Easy Fill est actuellement disponible dans un modele
haut de 11 cm, parfait pour les gateaux dotés d'un généreux
nappage fouetté. D'autres tailles sont en cours de développement.

Une gamme compléte pour
patissiers et distributeurs

Rembrandt propose aujourd’hui une gamme compléte pour le
marché de la patisserie : caissettes, boites express, boites a
blche ou a gateau. Les clients peuvent choisir entre des modeles
blancs, des designs standard comme Bite ou YUM, ou des
emballages entierement personnalisés avec impression. Lobjectif
: combiner volume et image de marque. Car un emballage solide
est aujourd’hui plus qu'une simple protection, c'est aussi un outil
de communication.

Design et fonctionnalité vont de pair

Le secteur de la boulangerie continue dévoluer. Les tendances
européennes montrent un intérét croissant pour des produits
plus sains et a lapparence artisanale, comme le pain au levain, la
patisserie sans gluten ou a base de farines alternatives.

Dans cette dynamique, l'emballage joue un réle important.

« Les consommateurs veulent des informations claires et
transparentes sur ce qu'ils achetent », explique Dirk.

« C'est pourquoi nous concevons des emballages laissant de la
place pour des étiquettes lisibles, des informations produit ou
des éléments visuels qui inspirent confiance et authenticité. »

Sécurité alimentaire, certification
et conformité

o= Outre la facilite d'utilisation et le design,
la sécurité alimentaire reste une priorité
- absolue. Les produits de patisserie sont
Food Safety o .,
: souvent en contact direct avec l'emballage.
Le support doit donc répondre parfaitement
aux normes d’hygiene les plus strictes. Rembrandt Packaging est
certifie BRCGS et applique des procédures de qualité rigoureuses.
« Nos clients doivent avoir l'esprit tranquille. C'est pourquoi nous
combinons emballages esthétiques, matériaux certifiés pour le
contact alimentaire et contrdles stricts en production », ajoute
Dirk.

Un emballage durable a encore meilleur gotit

Mais Rembrandt va plus loin que le produit lui-méme. La
durabilité n'est pas un mot a la mode, mais un pilier fondamental
de sa stratégie. L'entreprise utilise presque exclusivement du
carton certifié FSC, issu de foréts gérées durablement. Tous

les emballages sont recyclables et s'inscrivent dans I'économie
circulaire de plus en plus adoptée dans le secteur alimentaire.

« La patisserie est un produit de luxe, mais cela ne signifie

pas que la durabilité n‘a pas sa place. Au contraire : les clients
apprécient les emballages a la fois esthétiques et responsables »,
souligne-t-on chez Rembrandt.notes.

Plus forts ensemble au sein de Graphius
Group

En tant que membre du Groupe Graphius, Rembrandt bénéficie
de nombreux avantages en termes d'échelle, de savoir-faire en
impression, de finitions et de production durable. Les synergies
avec I'entreprise sceur Rembrandt Labels permettent d'assurer
une parfaite cohérence entre étiquettes et emballages — tant
au niveau du design que du choix des matériaux. Cela fait de
Rembrandt un partenaire idéal pour les clients a la recherche
d'une solution globale en matiere demballage et d'image de
marque. Avec des produits comme YUM et Easy Fill, une efficacité
logistique accrue et une stratégie durable affirmée, Rembrandt
Packaging est parfaitement positionné pour accompagner
I'volution du secteur de la boulangerie-patisserie. Qu'il

s'agisse de groupes industriels, de grossistes ou de boulangers
indépendants, Rembrandt veille a ce que chaque gourmandise
soit emballée avec soin, style et intelligence.

16 | REMBRANDT
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Etiquettes wetglue

une alternative vraiment durable
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En quoi consistent les
étiquettes wetglue ?

», « wet adhesives » ou «

cut-and-stack », constituent
une alternative efficace. Contrairement
aux étiquettes autocollantes, elles ne
nécessitent pas de support siliconé. La
colle n'est appliquée quau moment de
[étiquetage - ce qui élimine immédiatement
I'un des plus gros inconvénients : l'absence
totale de déchet de support.

" es étiquettes wetglue,
aussi appelées « cold glue

Le processus de production est a la fois
traditionnel et efficace : I'étiquette est
d'abord imprimée, souvent en offset ou
en flexographie, puis découpée (avec

ou sans forme de découpe) et empilée.
Lors de I'application sur la ligne de
conditionnement, une colle a base d'eau
ou thermofusible est appliquée au dos

de I'étiquette ou chevauchement qui est
ensuite directement fixée au produit. Une
fois la colle séche, 'adhésion est optimale.

Durable sans compromis

Pas de déchet, pas de compromis : telle est
la promesse des étiquettes wetglue chez
Rembrandt Labels. Pas de support =

pas de flux de déchets, pas de colt de
traitement supplémentaire et une réduction

REMBRANDT
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Dans le secteur de I'emballage, une problématique
environnementale souvent négligée suscite de plus en plus
dattention : les déchets généreés par les étiquettes autocollantes.
Chaque étiquette adhésive laisse derriere elle un support -
papier ou plastique avec un revétement siliconé - difficilement
recyclable, qui finit généralement dans les déchets résiduels.

Dans un blog récent, Milgro - une entreprise spécialisée dans la
gestion circulaire des ressources - qualifie ce type de déchet de
« déchet invisible ». Il passe souvent inapergu, mais son impact
écologique est loin d'étre négligeable. En Belgique comme aux
Pays-Bas, ces résidus sont encore trop souvent incinérés ou mis
en décharge.

significative de la consommation de
matiéres premieres. Le gain écologique va
de pair avec un avantage économique : les
étiquettes wetglue offrent le meilleur codt
total de possession (TCO).

circulaire et allonger la durée de vie
des contenants.

Qualité supérieure et
liberté de design

Principiellement produites a partir de
papier certifié FSC, ces étiquettes sont
imprimées chez Rembrandt Labels sur du
papier recyclable, conforme aux normes
écologiques les plus strictes. Résultat :
un produit haut de gamme, sans co(t
environnemental caché.

Au-dela de la fonctionnalité, les étiquettes
wetglue offrent également des avantages
esthétiques et techniques. Grace a
I'impression offset et a la possibilité

de finitions de luxe (hot foil, vernis UV,
gaufrage...) elles sont parfaitement
adaptées aux stratégies de branding
premium.

Les étiquettes wetglue respectent dores
et déja les futures exigences européennes
en matiere demballages recyclables et

La liberté de personnalisation est totale :
forme, format, type de papier - du mat

réutilisables, telles que définies danslaPPWR  non couché au brillant couché. Idéal pour
les secteurs comme lalimentaire, les

européenne (Packaging and Packaging
Waste Requlation).

Réqtilisabilité :un atout
majeur

Autre atout important : les étiquettes
wetglue peuvent étre lavées, a condition
qu'elles soient congues correctement.
Elles conviennent donc parfaitement

aux contenants réutilisables, comme

les bouteilles consignées. Méme apres
une longue exposition au soleil ou un
stockage prolongg, elles se détachent
sans résidu de colle ni de papier dans un
bain alcalin. Idéal pour soutenir un modéle




boissons, les cosmétiques et la pharmacie,
ou l'apparence du produit est primordiale.

Etles étiquettes
autocollantes?

Les étiquettes autocollantes sont parfois
présentées comme durables, mais cette
promesse mérite détre nuancée. Leurs
revétements en papier restent recouverts
de couches qui entravent le recyclage. De
plus, elles sont généralement imprimées
en flexographie, un procédé qui utilise des
clichés en photopolymere, non recyclables,
contrairement aux plaques offset en
aluminium entierement recyclables.

Les étiquettes wetglue sont plus robustes,
mieux recyclables, et ne laissent aucun
résidu. Elles offrent donc une véritable
solution durable, sans compromis sur la
fonctionnalité.

Prétes pour l'avenir

Les étiquettes wetglue ne sont plus une
niche : elles sont devenues une norme
durable a part entiére. Elles répondent
aux attentes des marques modernes :
écologiques, économiques, techniques et
visuellement fortes.

Que ce soit pour des spiritueux haut de
gamme, des bouteilles réutilisables, des
emballages alimentaires, des cosmétiques
de luxe ou méme des pots de peinture : le
wetglue sadapte. Chez Rembrandt Labels,
nous en faisons la preuve chaque jour -
une innovation bénéfique pour 'homme et
la planete.

Envie détiquettes réellement durables
et au design fort ? Contactez-nous. Nous
vous accompagnons avec plaisir dans un
projet sur mesure.

Pourquoi les étiquettes wetglue
sont-elles vraiment durables ?

Zéro déchet de support - pas
de déchets produits, pas de
incineration.

Papier recyclable - facile a trier
dans le circuit papier.

Lavage facile et réutilisation -
idéal pour les bouteilles
consignées.

Moins de matieres premieres -
sans silicone, moins de papier
gaspillé.

Colle a base d'eau ou thermofusible
- plus écologique que les colles a
solvants.

Plaques offset recyclables -
I'aluminium est intégralement
recyclé en aluminium de qualité.

Aucune perte de qualité - design
premium, toutes formes de
découpe possibles, finitions
variées, qualité d'impression
élevée.
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ACTUALITES REMBRANDT

Papier enveloppant
our une touche

UXucuse

Rembrandt Labels ne cesse
d'innover. En plus des étiquettes,
nous proposons également du
papier enveloppant en 45 ou 60
g/m? - parfait pour habiller avec
élégance bouteilles, bocaux et
autres emballages. Pensez a

une huile dlive artisanale, un
champagne raffiné ou une biere
locale : ces produits méritent une
finition premium. Ensemble, nous
cherchons la combinaison idéale
entre fonctionnalité et esthétique

Emballages réutilisables : circulaires et efficaces pour votre produit. Avec notre
papier enveloppant, vous optez
Dans quatre régions du nord de la France, un projet pilote intéressant est en cours pour une présentation unique et

autour des emballages réutilisables, reconnaissables a un logo violet distinctif. haut de gamme.
Grace a des points de collecte dédiés, les emballages vides peuvent étre facilement
retournés, puis remis en circulation.

Dans ce systeme, les étiquettes wetglue sont le choix idéal : sans papier support,
elles sont lavables industriellement et favorisent ainsi le réemploi de lemballage de
maniéere durable. Chez Rembrandt Labels, nous sommes ravis de réfléchir avec vous
a des solutions circulaires.

Plus d'infos sur citeo.com

Nouveau site a Oostkamp en pleine activité

Depuis février, notre nouveau site a Oostkamp est
pleinement opérationnel - et les résultats sont

au rendez-vous. Spécialisé dans les emballages
coniques et les barquettes, ce site nous permet
de répondre encore plus efficacement aux
besoins spécifiques du secteur alimentaire et des
boissons.

Avec cette extension, nous avons non seulement élargi notre parc machine, mais

aussi renforcé notre expertise. Grace a cette capacité supplémentaire, nous pouvons
servir nos clients plus rapidement et plus efficacement, avec des solutions sur mesure
répondant aux normes de qualité les plus strictes.

Rembrandt Packaging continue d'investir dans I'innovation, la croissance et la
satisfaction client.
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Renouvellement du certificat BRCGS

Bonne nouvelle du coté de la qualité : le certificat BRCGS de Rembrandt Packaging
a été renouvelé avec succes. Ce label de référence dans le secteur de I'emballage
alimentaire confirme notre conformité aux exigences les plus strictes en matiere
d'hygiéne, de tragabilité et de sécurité alimentaire.

Ce renouvellement est le fruit du travail quotidien de nos équipes de production, de
maintenance, de qualité et de logistique. Grace a leur rigueur, nous garantissons a
nos clients des emballages sirs et conformes aux normes les plus élevées.

Un emballage durable
sans compromis

Une étude récente de papier.be
révele que le papier et le carton (42 %)
ainsi que le verre (31 %) sont pergus
par les consommateurs comme

les matériaux demballage les plus
respectueux de I'environnement.

Cela correspond parfaitement aux
choix durables que nous faisons chez
Rembrandt Labels & Packaging.

Pour les boissons, nous allons encore
plus loin. Des bouteilles en verre
réutilisables avec une étiquette
wetglue lavable constituent une
solution particulierement écologique.
Ces étiquettes n‘ayant ni support

ni liner, aucun déchet n'est généré.
Combinées a un clip en carton
certifié FSC, elles forment un
concept demballage circulaire au
rendu esthétique soigné.

Verre, carton et étiquette wetglue
élégamment découpee :

la combinaison idéale pour un
emballage durable sans compromis
sur l'esthétique ou la qualité.

ACTUALITES REMBRANDT

BRES

Food Safety

CERTIFICATED
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Les humains font la difference

| aad

Rembrandt Labels &
Packaging investit dans le
recrutement, la formation
etla culture d'entreprise

Attirer de nouveaux talents dans un
environnement de production na rien
d'évident aujourd’hui. Les défis sur le
marché du travail sont importants, et dans
le secteur graphique en particulier, limage
de notre industrie névolue pas toujours

au méme rythme que la réalité. Chez
Rembrandt Labels & Packaging, cette
question est devenue une priorité.

Mais nous restons loin dtre inactifs.

Au contraire : ces derniers mois, nous
avons eu le plaisir daccueillir un nombre
important de nouveaux collégues au sein
de notre département de production. Une

22| REMBRANDT
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personnes qui souhaitent sorienter vers
dautres secteurs ce qui se passe aujourdhui
dans nos ateliers. Et ce nest pas rien.

L'intégration etla
formation sont des
éléments clés

Toute personne qui rejoint Rembrandt
Labels & Packaging ou une autre entité du
groupe Graphius entre dans une entreprise
humaine et chaleureuse. Nous croyons

en une formation personnalisée, avec
patience, encadrement et perspectives
d'évolution. Cet engagement est ancré
dans la Graphius Academy.

Par le biais de cette Academy, nous
proposons non seulement a nos clients,
mais aussi a des candidats motiveés,
sans expeérience dans le secteur
graphique, un parcours de formation
pratique. En combinant apprentissage
sur le terrain, accompagnement par

des mentors et modules ciblés, ils sont
formés pour devenir opérateurs de
machine ou collaborateurs de production
a part entiere. L'accent est mis sur
I'apprentissage par la pratique, avec de
la place pour le retour d'information et le
développement personnel.

belle reconnaissance qui montre que nos
efforts portent leurs fruits.

Fini aI'image dépassée

Le secteur graphique est encore trop souvent
associé a des techniques obsolétes et a un
travail répétitif. Or, clest tout le contraire. Nos
sites de production sont équipés de machines
ultramodernes, de technologies dimpression
numerique, dautomatisation et de processus
rigoureux orientés qualité. Faire passer ce
message au grand public reste pourtant un
deéfi.

Cest pourquoi nous investissons activement
dans la visibilité : nouvelle approche lors des
salons de Ilemploi, collaborations avec les
écoles, et formations axées sur les métiers.
Nous voulons montrer aux jeunes et aux




Une culture d’entreprise
stimulante

Former, c'est essentiel — mais pour rester,
les gens doivent surtout se sentir bien.
C'est pourquoi nous misons activement
sur une culture dentreprise positive. Nous
croyons au respect, a la collaboration et a
la responsabilisation. Nos collaborateurs
ont la possibilité davoir un réel impact,
tant sur la qualité du produit fini que sur le
succes de Igquipe.

Chez Graphius Group, 'ambiance est
familiale : personnelle, engagée, humaine.
C'est aussi ce que nous voulons faire

vivre chaque jour chez Rembrandt Labels

& Packaging. Travailler en production
est exigeant, mais aussi trés valorisant.
Vous contribuez a créer des emballages
durables et innovants pour des marques
connues, vous apprenez en continu, et
vous faites vraiment la différence.

Une nouvelle généralion
tournée vers l'avenir

L'arrivée récente de nouveaux collegues
ne se résume pas a des chiffres : cest
un signal concret que notre approche
fonctionne. Cela prouve qu'il y a encore
des personnes prétes a sengager dans
une carriere en production — pour

peu quon leur offre le bon cadre, le
bon accompagnement et les bonnes
opportunités.

Nous continuons a investir dans les
personnes, la formation, 'ambiance de
travail et la communication. Car si la
technologie compte, ce sont encore et
toujours les gens qui font la différence.

REMBRANDT
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/art de I'étiquette

VOTRE RECIT SUR BOUTEILLE PAR LE DESIGN
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Face a un rayon rempli de bouteilles,
le choix se fait en quelques secondes.
Parmi des dizaines de marques, cest
souvent I'étiquette qui parle la premiere.
Pour les produits conditionnés dans
des bouteilles en verre - biéres, softs,
eaux ou spiritueux - l'étiquette devient
un séducteur silencieux, le support du
récit de la marque. Cest précisément
la que I'étiquette wetglue révele toute
sa force : un support classique, mais
d'une redoutable efficacité pour la
communication de marque.

Chaque jour, Fouad Baaka accompagne
les clients dans le processus créatif de
ces étiquettes. S'il n'est pas lui-méme
derriere la table a dessin, il est en tant
que designer le point de contact privilégié
pour les marques en quéte d'un visuel
percutant.

« Souvent, les clients viennent avec

une idée ou un concept déja en téte,
explique-t-il. Mon rdle est de les conseiller
grace a mon savoir-faire technique, de
suggerer des finitions ou des supports
adaptés, et, si nécessaire, de guider la

meilleure transposition de leur création a
limpression. » Un enjeu essentiel, car un
design qui brille sur écran ne produit pas
toujours le méme effet sur une bouteille.
« Une étiquette wetglue doit séduire a

la fois visuellement et physiquement,
tant a limpression qu'au moment de la
pose industrielle. Le choix du papier, la
précision du positionnement, le contraste
des techniques dimpression... tout

contribue a I'expérience », poursuit Fouad.

Racon}er une histoire sur
un petit format

Sur une surface réduite - souvent
quelques centimetres de haut et de

large - une marque doit exprimer son
identité. Cela implique des choix réfléchis
en matiére de couleurs, de typographie,
dillustration et de matériaux. Fouad
souligne que de nombreux projets
naissent d'une émotion ou d'une valeur
de marque : « Un client ma dit un jour :
“Nous voulons que les gens ressentent de

;-iu-m!-.mgu*;
— ;

la nostalgie en voyant notre limonade.”
Immédiatement, on pense a des tons
pastel, a une typographie manuscrite,
peut-étre & une texture de papier subtile
qui évoque le passé. »

De plus en plus souvent, la durabilité
s'invite dans ce type de réflexion. « Il

n'est pas rare qu'un client demande une
esthétique écologique, sans tomber dans
le cliché, explique-t-il. Dans ce cas, nous
explorons ensemble des papiers a I'aspect
naturel, plus rugueux au toucher, mais
toujours compatibles avec l'application
humide ou wetglue. »

S’inspirer du marché

Au-dela de ses propres clients, Fouad
observe la puissance d'un label bien
congu. Il cite I'exemple de la célebre
marque de whisky écossais The Glenlivet :
« Leur étiquette combine plusieurs
techniques de finition pour exprimer la
richesse de la tradition. En jouant avec

REMBRANDT
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25 découpes différentes et des effets
métallisés, ils créent une véritable
impression de luxe. »

Autre illustration, dans 'univers de la

biere : « La marque émergente Yeast of
Eden a opté pour un design extrémement
minimaliste, une audace dans un secteur
souvent marqueé par des codes plus
traditionnels ou tres colorés. Chaque
étiquette met en avant un seul élément
graphique sur fond blanc. Ce type
d'“outsider visuel” marque les esprits. »
Ces exemples prouvent la diversité des
étiquettes wetglue : du plus traditionnel et
détaillé au plus minimaliste et épuré. « I
n'existe pas de style unique qui fonctionne,
précise Fouad. Ce qui compte, cest la
cohérence avec l'histoire de la marque et
I'adéquation du design avec le produit et
son support. »

L’impression comme outil
créatif

Souvent sous-estimée, la richesse des
techniques d'impression et de finition
est I'un des grands atouts de l'étiquette
wetglue. Bien qu'elle paraisse classique,
elle se préte parfaitement a des accents
modernes. « Je conseille régulierement
a mes clients de jouer sur les contrastes,
explique-t-il. Une surface mate avec un
logo en hotfoil brillant, par exemple. Ou
une découpe qui accompagne le visuel.

REMBRANDT
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Ces éléments renforcent la beauté et

la capacité de reconnaissance et de
mémorisation d'une étiquette. » Et ces
techniques ne sont pas réservées aux
marques premium : « Méme un jus de
pomme local peut gagner en valeur avec
un gaufrage sur le logo ou un fin motif
tramé sur le papier. Les petits détails font
la différence. »

Del'impact en rayon a
b) Ve . .
I'expérience sensorielle

Le succes d'un design se mesure surtout
en rayon. « Parfois, des semaines aprés un
projet, je regois une photo d'un client dont

le produit vient détre lancé, sourit Fouad.
On voit la bouteille parmi dautres et, tout de
suite, elle se distingue, parfois simplement
grace a un contraste de couleur ou une
forme détiquette originale. »

Pour lui, une étiquette doit séduire de loin
comme de prés. « A distance, ce sont la
forme et la couleur qui attirent. De pres, on
découvre les détails : la texture du papier,
la finesse de l'impression, les émotions
que suscite Igtiquette. »

Le design n'est pas une
décoration, mais une
communication

Concevoir une étiquette ne se limite pas a
lesthétique. Une bonne étiquette raconte
qui vous étes, sans avoir besoin de mots.

« Comme designer, conclut Fouad, je me
vois comme un trait d'union entre la marque
et l'imprimeur, quelqu'un qui aide a donner
vie a une histoire de la bonne maniere. »

Une histoire qui n‘a pas besoin de crier :
parfois, une couleur bien choisie, une ligne
fine ou un support tactile suffisent. Car
dans l'univers du wetglue, c'est la subtilité
qui reste en mémoire. Un design a petite
échelle, mais avec un grand impact.
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Rooted in Nature. Driven by Pur,

Aan onze partners, klanten en vrienden,

Toen we Trivalea oprichtten, stonden we voor een eenvoudige maar krachtige gedachte: drie blaadies,
drie kernwaarden — duurzaamheid, innovatie en harmonie.

Elk blaadje in ons logo vertegenwoordigt één van deze pijlers. Samen vormen ze de basis van alles wat we doen.
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TRIVALEA

UN SEUL GROUPE.
UNE SEULE VISION.
TOUT POUR VOTRE MARQUE.

Tout sous un méme toit pour une expérience de marque forte.

Rembrandt Labels & Packaging est bien plus qu'un spécialiste de I'emballage. En tant que membre du
groupe Graphius, nous offrons une solution compléte pour tous vos imprimés, parfaitement en accord
avec votre identité visuelle. Des étiquettes et emballages en carton aux brochures, cheques-cadeaux,
cartes promotionnelles et méme des catalogues haut de gamme - tout est disponible chez nous.

Grace a une étroite collaboration entre les autres entreprises de notre groupe, nous garantissons une

image cohérente et des lignes de communication courtes. Un seul interlocuteur, une seule vision, et un
partenaire qui réfléchit avec vous a I'ensemble du projet.

GAND - ANVERS « BRUXELLES « CHARLEROI - BREDA « PARIS - LONDRES - NEW YORK

technologie én menselijkheid.

Bij Trivalea geloven we dat merken meer moeten zijn dan logo's of slogans. Ze moeten leven, ademen en bijdragen aan een betere

wereld. Daarom bouwen we elke dag aan oplossingen die mooi zijn voor de planeet én waardevol voor mensen.

Dank je wel voor het vertrouwen.

De toekomst is groen — en we ijn bij dat jij daar deel van uitmaakt.

of laties, we om altijd in balans te werken met de natuur,

Elena Vermeer

CEO, Trivalea
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